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Intensywny rozwoj kultury masowej w XX stuleciu obejmuje kilka fenomenow, ktore zaczglty dominowaé w §wia-
domosci spoteczenstwa. Obecnie mozna z catg pewnoscia stwierdzi¢, iz $rodki masowego przekazu w réznorodnych
formach staty si¢ nieodtacznym atrybutem zyciowej aktywnoS$ci cztowieka. Przez §rodki informacji masowej odbywa
si¢ proces manipulacji tozsamo$ciag mas. Spoteczenstwo informacyjne tworzy przypadkowe stereotypy i normy,
usuwajac w cien dorobek humanistyki i abstrahujac od norm.moralnych. Dewiacje informacji masowej uwidaczniaja
si¢ w sposob szczegolnie wyrazisty w relacjach mass mediow do dziedziny sportu, gdzie zanika podzial na opis faktow
i ich kreacj¢ oraz dokonuje si¢ regres zasady fair play na rzecz brutalnej rywalizacji, bardziej pozadanej z punktu
widzenia medialnego marketingu.

I. Srodki masowego przekazu we wspolczesnym spoleczenstwie

Intensywny rozwoj kultury masowej w XX stuleciu zawierat kilka fenomenow, ktore pozwo-
lity zdominowaé¢ $wiadomos¢ spoteczenstwa przez mass media. Na poczatku biezacego wieku
mozna skonstatowac, iz srodki masowego przekazu w roznorodnych formach staly si¢ nieodtacz-
nym atrybutem zyciowej aktywnosci cztowieka. Gazety i czasopisma, radio, telewizja oraz Inter-
net wprowadzity w dziatalno$¢ spoteczng nieznany dotad rytm i dynamike, napetnily ja mnoé-
stwem faktow, ktore pozwalaja cztowiekowi z jednej strony pewniej orientowac si¢ w czasie
i przestrzeni, az.drugiej — rozpaczliwie szuka¢ swojego miejsca w niezrozumiatym czesto syste-
mie stosunkow/spotecznych.

Srodki‘masowego przekazu, czyli mass media, zapehily praktycznie cala przestrzen ludzkiej
dziatalnosci. W najwigkszym stopniu medialna quasi-rzeczywisto$¢ absorbuje i wytycza ramy
istnienia 0s6b aktywnych publicznie w réznych dziedzinach, np. w polityce, sporcie, show-bizne-
sie. Kreowanie i rozprzestrzenianie opinii o nich jest fundowaniem ich publicznego bytu. Dlatego
ze szczegdlng uwagg muszg odnosi¢ si¢ do tego, co pisze si¢ w artykutach prasowych, mowi
w radiu i telewizji. Zasigg i dynamika informowania sg na takim poziomie, ze kazda informacja
puszczona w spoleczny obieg w tej samej chwili moze stac si¢ katalizatorem glebokich przemian
stosunkéw socjalnych.

Wspotczesne mass media obsluguja nie partnerow spolecznego dialogu, lecz konsumentow
informacji, co otwiera droge do uprawomocnienia zaczerpnigtej z reklamy manipulacji. Dlatego
materig newsOw nie sa wydarzenia najistotniejsze, lecz najciekawsze. Problemy ekonomiczne,
polityczne, kulturowe, sportowe, a nawet prognoza pogody tak na poziomie regionalnym, jak
i globalnym nigdy nie pozostaja poza uwaga dziennikarzy. Aby przebi¢ si¢ przez wynikajace z in-
formacyjnego przesytu zobojetnienie, staraja si¢ oni nieustannie doskonali¢ techniki perswazyjne
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— od epatujacych bezposrednim zanurzeniem w zycie fleszy informacyjnych do ekshibicjoni-
stycznych talk-shows.

Mozna stwierdza¢, ze fenomen telewizji zrodzit nowy gatunek dziennikarski, nieznany i nie-
mozliwy do wprowadzenia w dziennikarstwie gazetowym, ktory systematycznie wypiera z ekra-
nu klasyczne gatunki dziennikarskie kojarzone z epoka druku — informacjg, reportaz, komentarz.
Ta nowa forma pozornego dialogu to gra. Wlasnie gra dyktuje teraz telewizyjna modeg. Nie
ogranicza si¢ ona do rozrywki, ale zawlaszcza coraz nowe przestrzenie czasu antenowego,
przenikajac stopniowo nawet do programéw czysto informacyjnych i analitycznych [zob.:
Tpetesxos // http://www.nigru.ru/docs/1/422.html].

Uprzywilejowaniu ludycznej strony osobowosci konsumentéw informacji towarzyszy proces
manipulacji tozsamoscig odbiorcéw przekazu przez mass media. Spoteczenstwo informacyjne na
obecnym szczeblu rozwoju chtonie stereotypy i normy, nie podejmujac niemal prob ich interpre-
tacji oraz identyfikacji nadawcy i jego celow. Proces ten bedzie miat z pewno$cig istotne.znacze-
nie dla ksztattu spotecznej rzeczywistosci [zob.: Jlrokeriu 2005]. Indukowanie dowolnych opinii
przez dziatajace na zlecenie rozmaitych osrodkow politycznych i grup lobbingu media kaze
postawi¢ pytanie, na ile jest to moralne lub amoralne z punktu widzenia tak dziennikarskiej, tak
i ogolnoludzkiej etyki. Odpowiedz na to pytanie jest trudna. We wspdtczesnym- §wiecie usank-
cjonowano bowiem co najmniej podwojne standardy moralno$ci, biorac-za ostatnig instancje
rozstrzygajaca problemy moralne zmanipulowane zreszta przez mass media masy. Nie moze zatem
dziwi¢, ze mass media doskonale przystosowywaly si¢ do tego systemu stosunkow socjalnych,
w ktorym szybko staly si¢ totalnymi dysponentami czasu i przestrzeni, bo potrafity przyciagnaé
uwage szerokich kot odbiorcow, odwotujac si¢ do ich sposobow mys$lenia i interesow osobistych.

Problem dyktatu mediow, speliajacych coraz bardziej role kreacyjna, a nie tylko informa-
cyjna, nie dotyczy w szczegdlnosci sportu. Zjawisko to dostrzegalne jest we wszystkich dziedzi-
nach spotecznej aktywnosci. Okresla ono zwigzki kulturowo-spoteczne, stwarza stereotypy
i uktady zaleznosci. Jednym z najbardziej udanych projektow biznesowych na styku sportu i me-
diow stato si¢ utworzenie wydawnictw 0 sportowym profilu — gazet, czasopism, a takze specjali-
stycznych programoéw w radiu i telewizji, cieszaecych sie¢ duza ogladalnoscia i atrakcyjnych dla
reklamodawcow, a zatem generujacych ogromne zyski.

Zdobycie rynku przez media bylo sprawa kilku dziesiecioleci. Dzisiaj przed masowym od-
biorcg medialnego przekazu otwiera si¢ tak obszerne i zroznicowane spektrum propozycji — po-
czawszy od prasy tradycyjnej, przez radio i telewizj¢ oraz Internet — Zze powstaje problem ade-
kwatnego wyboru informacji. Oznacza to, ze kultura wspoétczesna stworzyta nowy produkt, za-
proponowata go wielomilionowemu audytorium, a potem za pomocg $rodkow informacyjnych
zaczeta ksztattowaé nadajacg sie do realizacji jej celow mase odbiorcow.

W ten sposob srodkiimasowego przekazu przeksztalcity si¢ nie tylko w potgzne stacje prze-
kaznikowe monitorujgce aktualny stan globalnego spoleczenstwa, dla ktorego nie istniejg granice
panstwowe, ale tez-w dos¢ specyficzny i bynajmniej nie bezpieczny $rodek ksztattowania maso-
wej $wiadomosci.“W ciagu zycia praktycznie jednego pokolenia ludzkosci powstat system infor-
macyjny, ktory ma totalng zdolno$¢ wptywaé na spoteczenstwo w skali globalnej. Wyniki tego
stanu rysujg-si¢ do$¢ doktadnie, jesli sadzi¢ po tendencjach $§wiatowych, np. w gospodarce, show-
biznesie, sporcie itd. Ze wzgledu na moc oddziatywania odbieranie informacji przeksztatca si¢
w uzaleznienie, ktore potrzebuje codziennego wzmocnienia.

II. Srodki masowego przekazu oraz sport

Prasa sportowa jako potgzna machina industrialna potrafita przyciagnaé¢ uwage nie tylko ol-
brzymiej ilosci kibicéw sportowych, ale rowniez wszystkich tych osob, ktorym sport nie jest
zupehie obojetny. Publikatory sportowe opowiadaja o zawodach sportowych najwyzszej rangi,
np. igrzyskach olimpijskich czy mistrzostwach $wiata w pitce noznej, ale informujg tez o lokal-
nych turniejach sportowych. Mass media hierarchizujg zatem imprezy sportowe i formuja stosu-
nek odbiorcoéw informacji do okreslonej dziedziny sportu oraz wydarzen sportowych w kraju i na
Swiecie.

Wykorzystujgc zainteresowanie sportem, mass media wykonuja wielorakie zadania. Czgsto
dzialajg one na sformutowane doktrynalnie Iub tylko sugerowane zamdwienie ze strony panstwa,
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zeby dotrze¢ do jak najwigkszej liczby obywateli z tg czy inng znaczacg informacjg. Stuzebnosé
medidow wobec panstwa w tej dziedzinie w modelowy sposéb widoczna byta w krajach totalitar-
nych. Jako przyktad mozemy przypomnie¢ byta Niemiecka Republike Demokratyczng, gdzie
w 1974 r. na szczeblu panstwowym przyjeto plan specjalny, celem ktérego byto przeksztatcenie
obywateli NRD w najbardziej rozwiniety fizycznie naréd na $wiecie. ,,Dyplomaci w dresach
sportowych”, jak nazywano sportowcow w tym kraju, mieli wykonywaé plany rekordow
sportowych [zob.: http://www.svoboda.org/programs/otbe/] tak jak hutnicy czy budowlancy.
Rzecz oczywista, ze o wszystkich mniej lub wiecej znaczacych sukcesach sportowych szeroko
informowano w $rodkach masowego przekazu, podkreslajac przy tym sprawcza rola panstwa
1 jego kierownictwa jako inicjatora i mecenasa zwyciestw i rekordow. Kolejnym etapem byly
wnioski odno$nie do przewagi tadu spoteczno-gospodarczego i politycznego panstwa, gdzie takie
sukcesy sa codzienno$cig. Podobna praktyka nie stata si¢ jedynie odchodzaca w zapomnienie
historig, lecz realizowana jest szeroko w wielu krajach $wiata.

Tworzenie spotecznego wizerunku osob oraz podawanej do wierzenia interpretacji zdarzen
jest podstawowym atrybutem $rodkéw masowego przekazu. W zaleznosci od roztezenia akcen-
tow ten image moze by¢ i pozytywny lub negatywny. Takiemu medialnemu-~warto§ciowaniu
podlegaja réwniez osiagnigcia sportowe. Mass media z pelnym przekonaniem moga interpreto-
wac jako sukces mecz wygrany i przegrany, akcentujac nie bezwzgledny.i niewatpliwy wynik,
lecz zmienne okoliczno$ci. Wektor przekazu informacji determinuje w. takich przepadkach za-
roOwno sympatie osobiste czy antypatie dziennikarza lub redaktora wydania, jak réwniez zamo-
wienie spoteczne, inspirowane przez struktury wiadzy albo uksztalfowane pod przymusem opinii
spotecznej. Tak czy inaczej, nie sposob uchyli¢ si¢ tutaj od ciezaru odpowiedzialnosci moralnej
za prezentowany material. Sytuacja moze si¢ sta¢ bardziej skomplikowana, jezeli ekspresja au-
torska nie odpowiada opinii i oczekiwaniom zleceniodaweow i adresatow informacji.

Prasa sportowa — tak jak sport — jako coraz bardziej skomercjalizowana dziedzina aktywnoS$ci
spotecznej zdeterminowana jest pewnymi zasadami‘uniwersalnymi. Zgodnie z ostrag walka kon-
kurencyjna zasady te nieumyslnie albo specjalnie.sg naruszane. Jasne, ze mozna bezstronne prze-
kazywa¢ informacj¢ o tych czy innych wydarzeniach sportowych, doktadnie rejestrowac np., kto,
kiedy i komu strzelit bramke. Ale czy dzisiaj moze to zadowoli¢ rozpieszczonego i znudzonego
konsumenta informacji? Czy osiagnie si¢ sukces komercyjny wydania, jezeli uwaga bedzie si¢
koncentrowa¢ wylacznie na prostej konstatacji faktow? Dlatego dziennikarze sportowi po prostu
zmuszeni s3 poszukiwac nietypowego podejscia, azeby przyciagnaé uwage czytelnika. Czasem
doprowadza to do publicznego oglaszania faktow, ktore nie powinny by¢ rozpowszechniane.
W wielu tego rodzaju sytuacjach skutkiem sg konflikty pomigdzy stronami takiej sytuacji
informacyjnej, co czgsto znajduje finat na sali sadowe;j.

Powstaje zatem pytanie, czy prasa sportowa powinna uwzgledniac to, ze sport jest do$¢ specy-
ficzng dziedzing aktywnosci spotecznej i ma do czynienia z wieloma innymi znaczacymi sferami
socjalnymi? Sprawa polega na tym, iz takie poj¢cia jak ,,prestiz kraju”, ,,honor narodu” bardzo
latwo transformuja si¢ w pojecie ,,zwycigstwa”, co postrzegane jest na poziomie $wiadomosci
masowej. praktycznie w taki sam sposob jak zwycigstwo w wojnie. Czy dziennikarz ma prawo
kwalifikowac rywala jako przeciwnika? W jaki sposob z punktu widzenia wspotczesnej sytuacji
spoteczno-kulturowej mamy postrzega¢ to, ze np. w skladzie reprezentacji pitkarskiej Francji
z kazdym rokiem trudniej odnalez¢ etnicznych Francuzoéw?

Nie jest tajemnicg, ze poprzez $rodki masowego przekazu szerokie kota publicznosci dowia-
duja si¢ o eksplozji na stadionach szowinizmu, nacjonalizmu oraz rasizmu. Janusz Zaorski zwro-
cit uwage na niektére przejawy tych tendencji, ignorowane przez media. Chodzi o jego film
,Biato-czerwono-czarny”, ktory byt zrealizowany prawie pig¢ lat temu i poswigcony postaci
Emanuela Olisadebe. Pokazano w nim ,,mocne” sceny z pseudokibicami rzucajacymi bananami
w Olisadebe w Lubinie w czasie ligowego meczu miejscowego ,,Zaglebia” z warszawska ,,Polo-
nig”. Wobec zjawisk, ktore obecnie mozna zaobserwowaé na polskich stadionach, tamte wyda-
rzenia okazaly si¢ zaledwie preludium szowinistycznego etykietowania konkurentow. Na trybu-
nie warszawskiej ,,Legii” pojawit si¢ np. napis ,,Arbeit macht frei”. Pseudokibice z Rzeszowa
jezdza po Polsce z transparentem ,,Resovia — lowcy pejsow”, a ich rasistowscy koledzy z ,,Le-
chii” Gdansk umiescili na transparencie portret Rudolfa Hessa, zbrodniarza hitlerowskiego sa-
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dzonego i skazanego w Norymberdze, z napisem gotykiem: ,,Tradycja nas zobowigzuje”. Logo
skinheadow — krzyz gotycki to przeciez mi¢gdzynarodowy symbol rasizmu, a mimo to pojawia si¢
na trybunach krajowych stadionéw obok emblematow Ku-Klux-Klanu, SS, Hitlerjugend i przed-
wojennej faszyzujacej polskiej Falangi [Zaorski 2004].

Jak wida¢, proba analizy sposobu prezentacji materialow z wydarzen sportowych w srodkach
masowego przekazu zaczyna coraz bardziej nabiera¢ charakteru moralnego.

IT1. Etyka dziennikarska a etyka sportowa

Na wspotczesnym etapie rozwoju sportu ze wzgledu na spoteczny zasieg i jakos$¢ percepcji
problemy socjalno-filozoficzne stajg si¢ coraz wazniejsze. Szczegdlne miejsce zajmuje tu moral-
no$¢, ktora podkresla ducha walki sportowej. Jako ze zachowania dziennikarza, jak rowniez
sportowca moga by¢ okreslone pewnymi normami, prawidtowe jest to, ze powstajg srodowi-
skowe i zawodowe kodeksy moralne, wlaczane badz to do etyki dziennikarskiej, badz do etyki
sportowej. Gléwne kryteria tak w pierwszym, tak i w drugim przypadku moga by¢ nastepujace:
a) podmiotem relacji sportowej jest cztowiek; b) relacja ma olbrzymie znaczenie spoteczne, dla-
tego jest zjawiskiem socjalnym i nalezy rozpatrywa¢ ja w kategoriach odpowiedzialno$ci moral-
nej. W systemie moralnym wyznaczane jest to, co moze by¢ wlasciwe tylkordla danego rodzaju
dziatalnosci, to, co jest dla niego specyficzne. Np. w sporcie jest to fair play; czyli czysta i szla-
chetna walka. Owa czystos$¢ i szlachetno$¢ powinna by¢ rowniez odzwierciedlona w spolecznej
percepcji tych zjawisk, zaposredniczonej przez mass media. Oznacza to, ze trwato$¢ zasady fair
play ksztaltowana jest nie tylko na stadionach, lecz takze w redakcjach sportowych.

Sport jest najbardziej sposobng dziedzing aktywnosci spotecznej do upowszechniania prawi-
dlowej hierarchii warto$ci moralnych. Wspomaga ksztattowanie osobowosci cztowieka, jak row-
niez upowszechnia wartoSciowe wzory zachowan. Warto w tym kontekscie przypomnie¢ opini¢
znakomitego francuskiego filozofa egzystencjalisty, laureata Nagrody Nobla, Alberta Camusa,
ktéry stwierdzil: ,,W koncu za to wszystko, co.ja'na pewno wiem o moralnosci i obowigzku
cztowieka, jestem wdzigczny sportowi” [Camus 1967]. Jak mozna sadzi¢, Camus miat na mysli
uporzadkowanie zycia spotecznego, a szczegdlnie przejawiajgcej si¢ w nim rywalizacji, przez
zasade fair play, czyli sumiennej i uczciwej walki.

Jezeli trzymamy si¢ regut i jezeli reguty wynikajg z moralnych do§wiadczen ludzkosci, to
wszystko jest w porzadku. Jak jednak.pokazuje praktyka spoteczna, sytuacja taka jest abstrakcja.
Realizacja dziatalnos$ci sportowej.jest bardziej skomplikowana i zawiera duzo najrozmaitszych
niuanséw, ktore niwecza krzepigcy fundament Camusowskiego modelu. Praktycznie wspotcze-
sny sport odzwierciedla zycie spoleczne. Jest jego esencja zmniejszong do wymiaréw stadionu
czy ekranu telewizyjnego, gdzie rywalizacja odbywa si¢ na oczach olbrzymiej liczby widzow.
Sytuacji, ktore zdarzajg,si¢ we wspoOlzawodnictwie, nie moga w pelni uporzadkowaé zadne
reguly.

Wprawdzie zasada fair play powinna przynajmniej stuzy¢ interpretacji zachowan, zeby jednak
tak byto, musiataby by¢ ona przyswojona nie tylko przez sportowcow, ale rdwniez przez tych,
ktorzy odpowiedzialni sg za ksztalttowanie obrazu sportu w opinii spotecznej, czyli dziennikarzy
sportowych [zob.: JTrokesiu 1988]. Dziennikarz sportowy nie opisuje prosto i bezstronnie
wydarzen sportowych na zawodach, lecz przydaje do nich subiektywna interpretacje. Ona to,
a nie same sportowe fenomeny, staje si¢ wlasno$cig milionéw ludzi. W takim razie czy zawsze
przekaz odpowiada pojeciu ,,fair”, ktore ujawnia si¢ w grze czystej i uczciwej? Czy kazdy blad
dziennikarza sportowego kwalifikowa¢ mozna jako umyslny, jako ,,foul”, i oddawaé w takich
terminach jak ,,brutalno$¢” i ,,nieuczciwosé”?

Jezeli abstrahujac od zjawiskowej rzeczywisto$ci, za pomoca metodologii hermeneutycznej
probujemy przedstawi¢ §rodowisko zewnetrzne i kulture jako tekst do interpretacji, czyli twor-
czej dziatalno$ci kreatywnej, albo odwrotnie, dziatalnosci destruktywnej — dochodzimy do po-
strzegania strukturalno-semiotycznego. Mozna wtedy uzna¢, ze dziennikarz sportowy jako su-
biekt dziatalnoéci probuje ,,przeczyta¢” odpowiedni ,tekst kulturowy”. Minimum, ktére w tej
relacji jest wymagane, to umiejetnos¢ czytania. Ow warunek wstepny nie moze byé jednak
w zadnym wypadku uznany za wystarczajacy do zrozumienia ztozonego zjawiska, jakim jest
wspotczesny sport. Jesli widzi si¢ litery, mozna przeczyta¢ teksty, ktore sa napisane w jezyku
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angielskim, niemieckim, portugalskim itd. Drugi wazny warunek polega na tym, Ze trzeba jesz-
cze zrozumie¢, co jest napisane. Dla dziennikarza sportowego i tego za mato. Zgodnie ze swoimi
obowigzkami zawodowymi musi on tekst przekazu zinterpretowac, a pozniej przekaza¢ ,.konsu-
mentom” w taki sposob, zeby mogli w miarg jednoznacznie, odpowiednio do swoich kwalifikacji
percepcyjnych odebra¢ te¢ informacje. Zgodnie z tym mozemy wigc mowié, ze wystepuja co naj-
mniej cztery parametry kwalifikacji dziennikarza sportowego okres$lajace: stopien zrozumienia
zjawiska, ktore relacjonuje i umiejscawia w spotecznym kontekscie.

Podobienstwo i zwigzek wzajemny etyki dziennikarskiej i etyki sportowej przejawia si¢ w re-
lacjach intersubiektywnych. W dziatalno$ci sportowej mozna wyodrebni¢ takie relacje, jak np.:
sportowiec — sportowiec, sportowiec — trener, sportowiec — druzyna, sportowiec — kibice, i szereg
innych. Wsrod tych innych sytuuje si¢ relacja sportowiec — dziennikarz, ktérag mozna rozpatry-
wac jednoczes$nie w kilka wariacjach: od sportowiec — dziennikarz do np. dziennikarz — sporto-
wiec ,,legionista”.

W zaleznosci od sytuacji interpretacja zachowan sportowca podczas zawodoéw i w zyeiu pry-
watnym dokonana przez dziennikarza zawsze ma jakie$§ wiasciwosci charakterystyczne. Jezeli
wréocimy do epizodu z Emanuelem Olisadebe, to mozemy stwierdzié, iz Janusz.Zaorski porusza
od razu kilka moralnych problematéw: stanowisko ,,legionistow” sportowych w-kraju, postrzega-
nie ich obecnosci w opinii publicznej, rozwdj tendencji rasistowskich itd. Osobista refleksja au-
tora jako najwazniejsza cecha automatycznie zostaje przedstawiona wielotysigcznemu audyto-
rium czytelnikow i staje sie ich wlasnoscia. Refleksja ta moze by¢ dla nich przestankg indywidu-
alnego namystu w kategoriach moralnych lub przyzwoleniem na barbarzynstwo — i na tym
wlasnie polega odpowiedzialno$¢ dziennikarza sportowego i jego.spoleczna rola.

IV. Wplyw etyki dziennikarskiej na wynik sportowy

Rola dziennikarstwa w sporcie nie ogranicza si¢ do funkcji informacyjnej. Sport i dziennikar-
stwo pozostaja w zalezno$ci funkcjonalnej. Poprzez media sport uobecnia si¢ w zyciu spotecz-
nym, staje si¢ wirtualng wlasnos$cia mas. Sterujac ich nastrojami, media wprowadzajg do $wia-
domosci masowego odbiorcy modne i ,,fotogeniczne” dyscypliny sportu, promuja wzorce za-
chowan 1 sposob odbioru sportowych wydarzen. Dziatalnos¢ sportowa i przekaz o niej sg wspot-
cze$nie tak mocno ze soba splecione, ze problematyczne staje si¢ wskazanie ontycznego
pierwszenstwa ktorej$ z tych dziedzin. W zwigzku z tym istotne staje si¢ zagadnienie bezposred-
niego i1 posredniego wplywu medidw:na rezultat zawodow. Jesli datoby si¢ taki wptyw wykazac,
oznaczatoby to zaprzeczenie idei-olimpizmu — czystego, uczciwego wspotzawodnictwa.

W obrebie dziatalnosci sportowej traktowanej jako system miejsce mediow dookresla sig
w roznorakich relacjach, np.'takich jak: dziennikarz — sportowiec, dziennikarz — trener, dzienni-
karz — druzyna, dziennikarz — s¢dzia, dziennikarz — kibice. W kazdym z tych stosunkéw dzien-
nikarz jest cztonem.dominujacym, inicjatorem, a czasem i inspiratorem dialogu. Dlatego system:
dziennikarz — obiekt dziatalno$ci mozna analizowa¢ zgodnie z zasadami fair play. Dziennikarz
moze wypetnia¢ swa funkcje na rézne sposoby, w zalezno$ci od postawionych sobie celow i wra-
zliwosci. aksjologicznej. Jesli przyjmie formule obiektywnego i bezstronnego przekazywania
informacji, - 0znacza to, ze wybiera paradygmat czystej i uczciwej gry. Obecna sytuacja spo-
teczno-kulturowa nie sprzyja jednak takiemu purytanizmowi relacyjnemu, gdyz publiczno$¢ —
zreszta pod przemoznym wpltywem tzw. kolorowego sektora mediow — w wigkszym stopniu
interesuje si¢ otoczka obyczajowa rozgrywek niz ich zasadami i rezultatami.

Odpowiadajac na takie zapotrzebowanie, publikatory sportowe daza do znalezienia poza prze-
strzenig stadionow i hal — zazwyczaj w pubach, szatniach i hotelach — jak najwiekszej ilosci ta-
twej do sprzedania anegdotyczno$ci, przyjmujac opisang przez Hegla w odniesieniu do procesu
historycznego perspektywe ogladu kamerdynera. Rozwazania o poziomie przygotowania, poste-
pach sportowych, technice konkurencji wypierajg takie szczegdty jak wysokos$¢ kontraktow i ho-
norariéw stadionowych gwiazdorow, marki ich samochodow, niuanse zycia prywatnego, w tym
intymnego.

Wiadomo, Ze przekazanie w odpowiedni sposob informacji w mediach moze wywolywac naj-
rozmaitsze reakcje opisywanych podmiotow. Dobre stosunki z prasg stanowiag pozytywng sty-
mulacje moralng, ktora jest niezbedna do zwyciestwa, zwlaszcza obecnie, gdy uniwersalne formy
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treningow 1 technika rywalizacji sprawiajg, ze w szranki stajg rowni pod wzgledem technicznego
przygotowania rywale. Niekiedy inspiracja do wzmozenia checi walki sg rowniez informacje
negatywne. Jako klasyczne przyktady podaje si¢ mobilizowanie druzyn do zwyciestwa przez
trenerOw wykorzystujacych niepochlebne opinie o ich dotychczasowej postawie. Oznacza to
wigc, ze media maja niepokojaco duze mozliwosci oddzialywania na wyniki zawodow.

Na rezultaty wspotzawodnictwa wplywa sie przez tworzenie za pomocg publikatorow
poczucia zwickszonego napigcia zar6wno u sportowcow, jak i u osob z ich otoczenia. Zdarzenia
tego rodzaju inspirowanie sa przez dziennikarzy, sportowcdow, trenerow albo nawet stanowia
cze$¢ specjalnie przygotowanego programu. Powstaje zatem pytanie, na ile moralne czy
niemoralne sg materialy, ktore ukazujg si¢ w srodkach masowego przekazu, jak sa interpretowane
przez opini¢ publiczna, czy rzeczywisScie moga wplywaé na wynik zawodow i reputacje osob,
ktoérych dotycza.

W kontraktach sportowcoéw czgsto znajduje si¢ zapis, ze nie majg prawa odmawiaé prosbom
dziennikarzy o spotkania i wywiady. Znani pitkarze jak David Beckham czy Ronaldotbez prze-
rwy znajduja si¢ pod obserwacja korespondentow — praktycznie kazdy krok gwiazd-tego formatu
jest obserwowany i zafiksowany. Znane sg zdarzenia, gdy nieustanna asysta mediéw doprowa-
dzita do pozalowania godnych nastepstw dla poddanych takiemu naciskowi sportowcow. Byty
pitkarz reprezentacji Niemiec Stefan Efenberg zostat np. wykluczony ze sktadu druzyny narodo-
wej za jeden nieprzystojny gest wobec kibicow, kiedy schodzit z boiska na tawke rezerwowych.
Niezadowolony z decyzji o wycofaniu z gry i negatywnej reakcji-na’jego postawe ze strony
fanéw, publicznie okazatl swoje emocje, momentalnie narazajac si¢ na totalng krytyke. Inny
utalentowany niemiecki pitkarz Mario Basler bez przerwy ktocit si¢ z przedstawicielami mediow,
ktore agresywnie wkraczaty w jego zycie prywatne poza boiskiem, w restauracjach i kasynach,
gdzie zbyt czesto goscil. Kolejna gwiazda swiatowej pitki Argentynczyk Diego Maradona swego
czasu strzelal nawet do dziennikarzy z karabinu...

Tego typu zachowanie tak dziennikarzy, jak i sportowcdéw musi by¢ oceniane jednoznacznie
negatywnie. Takie stosunki nie opierajg si¢ na kenstruktywnej wspotpracy i daleko odbiegaja od
standardow rzetelnosci i uczciwosci ujetych w. zasadzie fair play. Nie jest to sprawa btaha, gdyz
dzialalno$¢ sportowa ma charakter miedzynarodowy i kazdy sportowiec automatycznie identyfi-
kowany jest z krajem, z ktdrego pochodzi-i-ktory reprezentuje, oraz staje si¢ wyrocznig bon tonu
dla szerokich mas.

V. Odpowiedzialno$¢ dziennikarza: fair & foul

Odpowiedzialno$¢ dziennikarza sportowego w stosunku do dziatalno$ci sportowej jest deter-
minowana szeregiem roznych regut i wymagan — w wiekszoS$ci nieinstytucjonalnych. Aktywnos¢
ta moze by¢ analizowana odnosnie do zasad fair play. W ,,Manifescie fair play” i ,,Deklaracji fair
play” [zob. wigcej szczegdtow: Jlrokeriu 1998; Declaration of fair play 1998] podkreslono, ze
bezposrednio zasady fair play wyrazajg si¢ w:

— bezdyskusyjnym przyjeciu decyzji sedziowskich, z wyjatkiem takich rodzajow sportu, w kto-
rych na to pozwalaja reguty;

— dazeniu 'do zwycigstwa, ktdre jest pierwszorzgdnym i podstawowym celem, przy zdecydo-
wanej odmowie osiggania zwycigstwa za wszelka ceng.

Fair play jest ,,sposobem na zycie”, ktory opiera si¢ na szanowaniu siebie, co obejmuje:

— honor, sumienie i dezaprobate dla nieuczciwego zachowania;

- poszanowanie partnera;

— poszanowanie rywala, zwyci¢zcy czy zwyciezonego, z uswiadomieniem sobie, Zze on jest
pelnym godnosci autonomicznym podmiotem;

— poszanowanie se¢dziego, okazywane checig wspolpracy z nim.

Fair play wyraza si¢ skromnos$cig po zwycigstwie i zachowaniem spokoju w przypadku po-
razki oraz wielkoduszno$cig na co dzien, ktora jest niezbedna, aby stworzy¢ serdeczne stosunki
miedzy ludzmi.

Zasada fair play nie dotyczy tylko sportowca. Trudny do przecenienia wktad w jej umacnianie
moga 1 powinni wnosi¢ trenerzy, kierownictwo organizacji sportowych i wszystkie osoby, ktore
interesujg si¢ sportem wyczynowym i moga bezposrednio czy posrednio wptywac na zachowania
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sportowca. Ten ostatni warunek odnosi si¢ szczegdlnie do dziennikarzy, ktorzy znajduja si¢
w centrum aktywnosci sportowej. Wihasnie dlatego w ,,Manifescie fair play” zwraca si¢ uwagg na
role przedstawicieli §rodkéw masowego przekazu w upowszechnianiu zasad szlachetnej i kon-
struktywnej rywalizacji.

Dziennikarze przez artykuly prasowe, radiowe i telewizyjne transmisje badz komentarze maja
duzy wptyw na kondycje moralng sportowcow i opini¢ publiczna, w zwiazku z tym moga znacz-
nie podnie$¢ rangg zasady fair play. Musza jednak wzigé¢ pod uwage, ze wykonuja misje wycho-
wawczg. Bez watpienia jest to misja nielatwa. Dzieje si¢ tak dlatego, ze pozostaja pod presja
redaktoréw naczelnych, dyrektorow wydawnictw, organizacji i zwiazkéw sportowych oraz pu-
blicznosci. Srodowiska te sktonne sg raczej poszukiwaé sensacji, a nie nisko cenionej na medial-
nym rynku obiektywnos$ci. Dazenie do zwycigstwa za wszelka cen¢ grozi zniweczeniem zasad
olimpizmu. Istotne jest wiec, aby dziennikarze promowali zasade fair play we wszystkich publi-
kacjach i jednoznacznie pietnowali nieuczciwa walke i instrumentalizacj¢ rywala sportowej.relacji.

Dziennikarz sprzeniewierza si¢ swojej misji, jesli schlebia najmniej wybrednym gustom, ma-
jac na wzgledzie przede wszystkim sukces marketingowy, albo kiedy odstepuje.chocby w nie-
wielkim stopniu od prawdy, aby zdoby¢ czy utrzyma¢ popularnos¢ i idace w $§lad.za tym korzysci
materialne. Swoje rzemiosto i moralng dojrzato$¢ potwierdza natomiast nie tylkoe poprzez kom-
petencje w dziedzinie techniki sportowej, ale przede wszystkim poprzez neutralnos$¢, niepodle-
glos¢ pogladow i nieuleganie merkantylizmowi w dziedzinie sportu.

Sport przyciagga uwagg prasy i innych srodkow masowego przekazu. Nie zawsze jednak jest to
zainteresowanie konstruktywne i zgodne z normami moralnymi. Czgsto zdarza si¢, ze mass me-
dia obecne sg gtownie tam, gdzie mogg liczy¢ na sensacje, brutalnos¢, naruszenie dobrych oby-
czajow 1 zasad sportowej rywalizacji. Co gorsza, nie sa obecne w takich miejscach po to, by pigt-
nowac patologie, lecz raczej po to, by nadajac im nieproporejonalny do ich rzeczywistego zna-
czenia wymiar, mimochodem promowac je i popularyzowag.

Trzeba podkresli¢, ze postawa taka jest przyktadem daleko idacej niefrasobliwos$ci i niezdol-
no$ci do ujmowania zycia spotecznego jako powigzanego siecia wspotzalezno$ci uniwersum, za
ktorego jako$¢ wszyscy odpowiadamy — odpowiadamy tym bardziej, im wigkszy wptyw ma wy-
konywana przez nas profesja na §wiadomos¢-szerokich krggéw publicznosci.
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SUMMARY

Modern mass culture has been actively forming social consciousness for the several last dec-
ades. The formation of this phenomenon is promoted in many respects by mass media which on
one hand help people to orientate themselves in the social reality but on the other hand make
them look in desperation for their places in the system of social relations. Mass media have filled
practically the whole expanse of active human activity lately. The people who are notable for
their high degree of social activity, for example, in politics, sport, show-business etc. suffer from
such a state of things most of all. All these together have led to the creation of such a situation
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when the most interesting for the consumer spheres turned out to be under a rapt attention of
journalists. Such a state of things has also led to the fact that by means of mass media a process
of manipulation of mass consciousness takes place. Modern civilization which at the beginning of
the 21* century is at the level of forming the information-oriented society actively creates various
stereotypes and norms, which must be necessarily taken into consideration by consumers. How
much is it moral or immoral from the point of view both of journalistic and common to all
mankind ethics? First of all it is a question of sport and mass media, of the fact that modern mass
culture creates a new product, offers it to a public of many millions and then begins to form for
realization of its — mainly financial — interests of the consumers. Afterwards getting the
information of such a kind turns into something like drug dependence which requires daily
replenishment. A sport journalist not simply impartially describes sport events at the
competitions; he or she adds to them a subjective interpretation. It, however, becomes a property
of millions of people afterwards. But in that case does it always conform to the notion “fair”, the
notion which exists in an honest and noble game? Can a sport journalist’s every mistake be
qualified as premeditated as “foul” which can be analyzed in such notions as ‘‘rudeness” and
“disrespect”?

The author of the article bases his work on the empirical materials and-the social reality
examples as well as on other materials. In his article he uses descriptive, comparative, systematic,
axiological, anthropological and content-analytical methods. In result, ‘sport attracts huge
attention of mass media, however, sometimes mass media pay more attention to the play against
the rules, at moments, where the positive aspects of sports activities.should be underlined. The
sport journalism must show the positive influence of sport on personality and society as a whole,
and to promote the principles of fair play as encourage the fair behavior during competitions.
Today mass media and sport play such an important role~in the socio-cultural reality of the
human beings that it is important to be careful in interpreting various relations which appear in
the sports activity sphere. At the same time it is important not to pay attention to all that was said
and written and showed and spread all that became the value of the mass social groups.
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